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Hanke

Hankkeen nimi: Vuokatti Destinaatio

Hankkeen toteutuskunta: 765 Sotkamo

EU-ohjelma: Kestavaa kasvua ja tyota 2014-2020 — Suomen rakennerahasto-ohjelma
Toimintalinja: 8. REACT-EU:n EAKR-toimenpiteet

Erityistavoite: 12.2. Tutkimus- ja innovaatiotoiminnan kehittaminen erityisesti digitalisaation
edistamisen ja yhteiskunnan hiilineutraalisuustavoitteen toteutumisen nakékulmasta
EURA2014-hankekoodi: A77278

Hankehenkilosto

Hankkeessa on tyoskennellyt kaksi osa-aikaista tyontekijaa, hankepaallikko ja hankekoordinaattori.
Hankepaallikkéna toimi Sotkamon kunnan matkailuasiantuntija Aija Laukkanen, ja
hankekoordinaattorina Hanna Cederberg ajalla 30.8.2021 — 22.12.2022. Cederbergin lopetettua
lahdettiin etsimaan uutta hankekoordinaattoria ja 1.2.2023 alkaen hankekoordinaattorina toimi
Johanna Valila hankkeen loppuun saakka.

Hankepaallikkd on hoitanut hankkeen hallinnoinnin seka vastannut hankkeen tavoitteiden ja
toimenpiteiden toteutuksesta kokonaisuudessaan. Han on vastannut kilpailutuksista ja
ostopalveluneuvotteluista osa-aikaisesti oman tyonsa ohella.

Hankekoordinaattorin tehtavana on ollut hankkeeseen kuuluvien asiapapereiden valmistelu,
raporttien kirjoittaminen, reskontran hoitaminen, sahkoisten markkinointikampanjoiden aineistojen
kokoaminen ja muu hankkeen kaytannon tyd hankepaallikon alaisuudessa. Hankekoordinaattori on
palkattu siten, ettda 50 % palkkakuluista tuli tasta hankkeesta ja toinen 50 % Vuokatin Matkailukeskus
Oy:n hallinnoimasta Vuokatin KV-kasvun kehittaminen -hankkeesta.

Hankkeen tausta ja tavoitteet

Sotkamo-Vuokatin alueen matkailutoimijoiden tarpeista syntyi hanke toimenpiteineen, joilla
vauhditetaan koronaepidemiasta toipumista. Naista tarpeista on tuotettu sisaltdé Vuokatti Destinaatio -
hankkeeseen. Tavoitteena oli luoda uutta vetovoimaa alueelle tehostamalla digimarkkinoinnin
toimenpiteitd ja tuottamalla virtuaalimatkailuun sisaltoa sekd kehittamalla valineitd sahkoiseen
myyntiin ja tiedolla johtamiseen. Matkailun toimintaympariston muuttuessa tulee muuttaa myos
matkailuorganisaation toimintaa itse alueella ja ottaa tiedolla johtaminen osaksi
matkailumarkkinointia ja sen kehittamista.



Hankkeen toimenpiteet

Hankkeen aloituspalaveri pidettiin keskiviikkona 8.9.2021, ja siina kaytiin hankkeen seka Kainuun liiton
edustajien kesken lapi hankkeen esittely, maksatus- ja hankinta-asiat, seka seuraavat askeleet
hankkeen kdaynnistamiseksi.

Hankkeen tavoitteiden saavuttamiseksi toimenpiteet oli jaettu kolmeen tyopakettiin:

1. Tiedolla johtaminen

Ty6paketti 1:ssa on ostettu tiedolla johtamisen tyokaluja eri toimijoilta. Tarkoituksena oli ostaa
tietoa matkailijamaarista alueella kuukausittain ja paivittdin, miltd alueelta matkailijat saapuvat
Sotkamoon ja paljonko on paivakavijoitda. Hankkeen aikana paastiin testaamaan eri lahteit3, joista
voidaan hankkeen paattymisen jalkeen jattaa toimivimmat alueen omaan kayttoon.

Tiedolla johtamisen tyopaketissa tehtiin taustoittava selvitys matkailuyrittajien osalta kysyen
halutuista kohdemarkkinoista, saavutettavuudesta ja yhteistyosta. Tatda materiaalia on
hyddynnetty strategista suunnittelua ohjaavana toimena valmistuttuaan. Kyselyn toteuttajaksi
valittiin Suomen Suorakysely Oy, joka toteutti kyselya seka sahkoisesti ettd tdaydensi vastauksia
avainhenkil6iden puhelinhaastatteluilla. Kyselyssa pyydettiin nakékulmia yhteismarkkinointiin ja
sen hinnoitteluun, matkailun visioon, arvoihin, maakunnallisen matkailun organisoitumiseen,
yhteistydohon seka yhteisiin tavoitteisiin. Tutkimuksen avulla haluttiin selvittda Vuokatin matkailun
nykytilaa ja miten alueen matkailua halutaan tulevaisuudessa kehittaa ja markkinoida.
Tutkimuksen avulla selvitettiin myos sitd, millaisessa muodossa alueella tehdaan jatkossa
sitoutunutta yhteistyota. Kyselyn toteuttajalle toimitettiin tutkimusta varten yhteensa 92 henkilén
potentiaalinen lista, jolle tutkimus kohdistettiin sahkdisesti ja muutaman vastaajan osalta

myo6s puhelimitse 23.11. — 9.12.2022 valisena aikana. Tutkimukseen osallistui yhteensa 30
henkildd, joten tutkimuksen vastausprosentiksi muodostui 32,6 prosenttia. Vastausprosenttia
voidaan pitaa kohtalaisena verrattuna vastaaviin sidosryhmatutkimuksiin.

Kyselylomake laadittiin yhteisty6ssa Vuokatin Matkailukeskus Oy:n ja Suomen Kyselytutkimus Oy:n
kesken. Vuokatin Matkailukeskus Oy:n hallitus toimi asiantuntijana kysymysten substanssin osalta.
Vastaajat pitivat Vuokatin matkailualueen tarkeimpina tavoitteina seka tunnettuuden
kasvattamista (73,3 % vastaajista) etta vetovoiman lisdamista (56,7 % vastaajista). Yhteensa 80 %
kaikista vastaajista piti Vuokatin nykyista visiota Pohjoismaiden monipuolisimpana
ympadrivuotisena matkailukeskuksena mahdollisena. Mikali visiota ei pidetty mahdollisena, nahtiin
syina tietynlainen pirstaloitunut toimijakentta, pitkdjanteisyyden puuttuminen, mutta myos

mm. taloudellisten resurssien niukkuus. Vastaajien mainitsemia keinoja visioon paasemiseksi oli
mm. yhteen hiileen puhaltaminen ja riittdva yhteistyo, investointien lisédminen ja tietynlainen
rohkeus monipuolistaa tarjontaa, mutta myds mm. tunnettuuden lisddminen. Perati 93,4 %
vastaajista piti Vuokatin toimintaa ohjaavia nykyisia arvoja; aktiivisuus, perhekeskeisyys ja
liilkunnallisuus melko tai jopa erittdin hyvina. Vuokatin sloganin ”Monipuolisin kesat

talvet” osalta vastaava osuus oli yhteensa 80 % vastaajista.
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Vastaajien kokema Arctic Lakeland -yhteisty0 sai osakseen melko kriittista palautetta. Kaikista
vastaajista yhteistyota piti hyvana ainoastaan noin kolmannes (35,7 %). Neutraalisti yhteistydhon
suhtautui 35,7 % ja negatiivisesti 28,6 % kaikista vastaajista.

Hankkeen aikana saatiin reaaliaikaista dataa Visitoryn palvelusta, jossa voitiin suoraan seurata
Sotkamossa pdivakavijatilastoa seka milta alueilta tdnne saavutaan useimmiten. Liikkuvuusdata
perustui matkapuhelimista saatavaan dataan. Naiden tilastojen perusteella voidaan tehda
kohdennuksia markkinointiin seka faktatietoon perustuvia paatoksia esimerkiksi
tapahtumajarjestamisessa. Paivakavijoiden seka matkallelahtoalueiden data hyddyttaa myos
matkailuyrityksia alueella laajamittaisesti.

Lisaksi ostettiin Sanoma Median Vuokatti Brand Tracking -vaikuttavuustutkimus, jossa selvitettiin,
miten ja mistd alue on tunnettu ja miten toteutetut kampanjat vaikuttavat brandiin. Tutkimus on
Sotkamon kaytossa vuosina 2022 ja 2023. Kyselyn kohderyhmana oli 18—69-vuotiaat suomalaiset.
Tutkimusaineisto on painotettu vastaamaan vaestoa sukupuolen, idn ja asuinldadanin mukaan.
Tutkimuksen kokonaisvastaajamaara oli n=572. Tiedonkeruu toteutettiin Sanoman Suomitutka -
paneelissa 23.6.-28.6.2022. Tuloksia voi tarkastella myos demografioittain, asuinpaikan ja
elamanvaiheen mukaan, sekad Vuokatin tuntevien, Vuokatista pitavien ja Vuokattiin
matkustusaikovien osalta. Datasta 16ytyy raportin lopusta kyselylomake ja avoimet vastaukset, eli
tilaajana saimme kattavan aineiston kayttéon.

Tiedolla johtamisen tyopaketissa toteutettiin myos TAK Oy:n vetovoimaisuustutkimus ja aktivoitiin
matkailijakysely vuokatti.fi verkkosivulle, missa pyydetaan kaikkia niita henkil6ita, jotka ovat
lahiaikoina vierailleet Sotkamossa / Vuokatissa tai ovat aikeissa matkustaa alueelle, vastaamaan
kyselyyn. Alkuvuodesta 2023 kyselyyn oli vastannut 745 henkil6a. Vastaajista 18 % oli miehia ja 82
% naisia. Suurin ikdryhma vastaajista (38 %) oli idltdan 35—44-vuotiaita ja toiseksi suurin (27 %) oli
45-54-vuotiaita. Kolmanneksi suurin vastaajaryhma (13 %) oli idltdan 25—-34-vuotiaat.
Paikkakunnat, joista vastaajat olivat, olivat suuruusjarjestyksessa viisi suurinta: Helsinki, Espoo,
Oulu, Joensuu ja Kajaani.

Vastaajat totesivat, ettd parasta meidan matkailualueella olivat:

1. Luonto ja luonnon ldheisyys

2. Monipuoliset liikunta ja harrastusmahdollisuudet, hyvat puitteet ympari vuoden
3. Monipuoliset palvelut alueella

4. Kaikki palvelut Iahella toisiaan, helposti saavutettavissa

5. Lyhyt matka Eteld-Suomesta (jos vertaa, miten pitkd matka on Lappiin)

Kysyttdessa, mitd kehitettdvaa kohteessa on, saatiin vastauksina:

1. Reittien ja niiden opasteiden kehittaminen, hiihto- ja pyoréilyreitit, etenkin kavelyreitit talveen
2. Enemman ravintoloita koko alueelle

3. Liikkenneyhteyksien osalta tarvitaan ehdottomasti lisaa tiedottamista, silld olemassa olevaa
tarjontaa ei oltu I16ydetty



4. Aukioloaikoihin toivottiin lisda aikaa, koskee apteekkeja, kauppoja, ravintoloita, ylipaataan
palveluja
5. Asiakaspalveluun lisaa ystavallisyytta

Matkailijakysely onkin yksi hyva merkki tiedolla johtamisen tyokaluista, joka Vuokatti Destinaatio -
hankkeen kautta hankittiin matkailun kehittamiseen. Vuokatin matkailumarkkinointi on viime
vuosien ajan strategiansa mukaisesti keskittynyt tuomaan esille monipuolisia
aktiviteettimahdollisuuksia ja tdma kysely osoittaakin, ettd ne on I6ydetty.

Tiedolla johtamisen osana ostettiin myds ToolBox Consultingilta markkina-analyysit Benelux-maista
ja Iso-Britanniasta syyskuussa 2022. Analyysissa on desk-study -menetelmalla kasitelty vertailtavin
tiedoin Benelux-maita ja Iso-Britanniaa. Luxemburg on markkina-alueena niin pieni, etta sen
vaikutus ja merkitys on ldhes olematon, joten se jatettiin analyysin ulkopuolelle. Markkina-
analyysit tuotettiin selvittamalla seuraavia matkailuun vaikuttavia asioita: tyonto6- ja
vetovoimatekijat; markkina-alueet — Suomi, Kainuu; katsaus trendeihin, jotka voisivat vaikuttaa
seuraavien 5 vuoden aikana matkailussa markkina-alueilta Kainuuseen; taloudelliset tekijat nyt ja
tulevaisuudessa; kulutustrendit ko. markkina-alueilla; matkailun jakelutiet: miten paikalliset
kuluttajat ostavat matkansa ja ketkd ovat Suomen kannalta merkittavat online- ja offline-myyjat
seka ehdotus markkinointitoimenpiteista ko. markkina-alueille ja markkinointisyklista.

2. Digitaalisuus

Digitaalisuuden tyopaketissa taydennettiin sahkdisten markkinointialustojen tietosisaltéa alueen
matkailukohteista, mm. Vuokatti.fi sivua sekd Kainuun maakunnan laajuista Arctic Lakeland
sivustoa. Arctic Lakeland -sivustolle tuotettiin hankkeen aikana sisdltoa seka suomeksi etta
englanniksi, silla Arctic Lakeland on tarkoitettu ensisijaisesti kansainvalisille markkinoille.

Digitaalisuuden tyopaketissa tuotettiin digitaalinen palveluesite verkkosivuille ja testattiin online-
myyntialustoja. Digitaalisessa palveluesitteessa esitellaan Sotkamo-Vuokatti alueen palvelut
monipuolisesti ja se on luettavissa seka sotkamo.fi https://www.sotkamo.fi/tyo-ja-
yrittaminen/elinkeinot/matkailu/sotkamon-kartta/ ettd vuokatti.fi https://vuokatti.fi/yritykset/.

Lisaksi osallistuttiin online-myyntiworkshopeille. Korona ajan vaistyttya saatiin rahoittajalta lupa
kayttaa online-myyntiworkshoppeihin haettua rahoitusta myos paikan paallad oleviin
myyntiworkshop tydskentelyihin. Naitd workshopeja olivat kotimaan ryhmamyyntipaivat
ryhmamatkoista vastaaville Tampereella ja Jyvaskylassa seka Lapin Matkailuparlamentti Levilla
lokakuussa 2021, kotimaan matkailun ryhmamyyntipaivat Porvoossa marraskuussa 2021, kotimaan
myyntiworkshopit ryhmaostajille ja yritysmatkoista paattaville Oulussa ja Kuopiossa huhtikuussa
2022, Summer Fun Workshop Helsinki syyskuussa 2022, kotimaan myyntiworkshopit
ryhmaostajille ja yritysmatkoista paattaville Vaasassa huhtikuussa 2022, TTG Travel Experience
Italia lokakuussa 2022, Visit Finlandin Espanjan Sales Run lokakuussa 2022 seka Vakantiebeurs
Hollannissa tammikuussa 2023, johon maksettiin matkat tasta hankkeesta.


https://www.sotkamo.fi/tyo-ja-yrittaminen/elinkeinot/matkailu/sotkamon-kartta/
https://www.sotkamo.fi/tyo-ja-yrittaminen/elinkeinot/matkailu/sotkamon-kartta/
https://vuokatti.fi/yritykset/

Taysin uutena toimenpiteena tehtiin tarinallistettu virtuaalikierros matkailijoiden kayttoon. Alun
perin hankkeessa oli tarkoitus tehda tarinallistetut virtuaalikierrokset viidesta eri kohteesta
Sotkamo-Vuokatti alueella, mutta hankeaikana huomattiin, etta virtuaalikierrokset eivét olleet
vield kovin suosittuja matkailijoiden keskuudessa, minka lisaksi kokonaisuus oli erittdin vaativa
toteuttaa. Siksi virtuaalikierroksia toteutettiin vain yksi, Huovisen Konstan lenkki Hiukkaan. Lisatyn
todellisuuden kierros on uudenlainen tuote, joka yhdistda uuden teknologian, luonnossa
liilkkumisen seka kulttuurin luoden omatoimisen matkailutuotteen, jonka avulla matkailija voi
tutustua Veikko Huovisen luoman hahmon Konsta Pylkkasen filosofiaan.

Uutena toimenpiteena tarkistettiin myos matkasuunnittelun tyokalun saatavuus kayttoon alueelle.
Elamys Groupin kanssa tehtiin vuokatti.fi sivustolle digitaalinen kauppapaikka eri reittien
suunnitteluun Koko Travel Plannerin avulla. Tama l6ytyy https://vuokatti.fi/ kohdasta Matkareitit
ja lentopaketit. Nama reitit ovat asiakkaan ostettavissa ja majoitus nousee suoraan Expedian

kautta, sikdli kun alueen majoituskapasiteetissa on vapaata. Lentopaketti sisdltdaa lennon Helsinki-
Kajaani seka majoituksen ja pakettia myy Elamys DMC.

Hankkeen aikana Sotkamo-Vuokatin alueen matkailuyritysten tuotteita vietiin yhteistyossa
yritysten kanssa Visit Finlandin DataHub -jarjestelmaan. Kyseessa on tietokanta, johon suomalaiset
matkailupalveluja tuottavat yritykset voivat tallentaa tietoa yrityksestaan seka tarjoamistaan
tuotteista ja palveluista. Rajapinnan kautta eri toimijat voivat hakea ja julkaista matkailualan yritys-
ja tuotetietoa omissa kanavissaan. Nadin ollen DataHub mahdollistaa monikanavaista nakyvyytta ja
tukee osaltaan matkailualan digitalisaatiota.

3. Digitaalisuuden hyodyntaminen alueen esilletuonnissa kotimaisille asiakkaille
Ty6paketti 3:ssa hyddynnettiin digitaalisuutta alueen esilletuonnissa kotimaisille asiakkaille, ja
luotiin houkuttelevia kotimaan kampanjoita somessa ja digivaylilla seka muissa mediavalineissa.

Hankkeen aikana tehtiin paljon yhteisty6ta eri medioiden ja somevaikuttajien kanssa. Instagram-
vaikuttaja Daniel "Dansmoe” Taipale vieraili Vuokatissa helmikuussa 2022 osana laajempaa
yhteisty6ta maakunnallisen Arctic Lakeland brandin kanssa. Hanen sosiaalisen median kanavissa on
yli 187 000 seuraajaa ja Vuokatti sisallot saivat erinomaisen vastaanoton Instagramissa, missa
Vuokatti-postaukset naki 41 567 ihmista. Vuokatti osallistui valtakunnalliseen 100 syyta matkailla
Suomessa 2022 -kampanjaan ja oli osana Folke Westin Matkalla Suomessa -ohjelmaa, jota
kuvattiin Vuokatissa maaliskuussa 2022. Vierailusta tuotettiin kaksi jaksoa ja ne nakyivat Alfa TV:lla
24.4.2022. Saimaa Timesista ostettiin diginakyvyyspaketti maalis-syykuulle 2022 ja Vuokatti oli
myos yhteistydkumppanuudessa Helsinki Ski Weeks -tapahtumassa. Naiden lisdksi tehtiin paljon
omia somekampanjoita Vuokatin sosiaalisen median kanavissa.

Yhtena digikampanjana toteutettiin yhdessd Sanoma Median kanssa OutdoorActive -teemoitetut
ulkoilukampanjat, jotka alkoivat elokuussa 2022 ja paattyivat toukokuussa 2023. Outdoor-
kampanja toi laajasti esille Vuokatin ulkoilumahdollisuuksia ja sen teemoina oli pyoraily, hiihto,
laskettelu ja retkeily. Kampanjoita seurattiin vahvasti koko ajan ja jos huomattiin, ettei kampanja
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saa riittavaa kiinnostusta, voitiin seka kuvaa etta tekstida muuttaa. Ohjaus kampanjoista oli
vuokatti.fi sivuille, jonne oli rakennettu eri teemojen mukaiset laskeutumisalustat.

Digina toteutettiin myos useita natiiviartikkelikampanjoita, jotka nakyivat esim. lltasanomat ja
Helsingin Sanomat www-sivuilla seka Vuokatin nakyvyys MTV3 sadkampanjassa.
Natiiviartikkeleissa aiheina oli mm. Vuokatin kesa, Vuokatin syksy ja Vuokatin perheloma.
Seurannan perusteella aiheet olivat kiinnostavia ja niissa on ollut hyva lukuprosentti. Lisaksi
kesdakuussa 2022 julkaistun Huovisen Konstan lenkista tehtiin yhdessa Sanoma Median kanssa
digimarkkinointikampanja, jota naytettiin yhteensa 776 518 kertaa.

Printissa tehtiin uutta tuomalla samat aiheet eli ulkoilureitit ja palvelukoonnit paikalliseen Vuokatti
News -lehteen. Tama aiheutti myds kustannusten osalta markkinointimateriaalin tuottamista
sisdltéjen muodossa. Digimarkkinointiin tarvittiin myos kuvia, joita tuotettiin yhteistyossa LORU
Creativen kanssa.

Hankkeen aikana uutena sahkoisena markkinointikanavana paatettiin ottaa kayttoon TikTok.
Kanavalle menoon tarvittiin ammattilaisen osaaminen seka sisallontuotannossa etta palvelun
tekniikassa ja kanavan asiakastuntemisessa. TikTok-palvelu ostettiin aluksi neljaksi kuukaudeksi,
jonka aikana saatiin kdayntiin Vuokatin TikTok-kanava ja sinne kohdennettua uutta sisaltoa.

Toimenpiteet maksatusjaksoittain

1. Maksatusjakso: (1.6. —31.12.2021)
- Sosiaalisen median kotimaan kampanja (Facebook & Instagram) + natiiviartikkelit
- Workshopit Tampere ja Jyvaskyld / Kotimaan ryhméostajat ja yritysmatkoista
paattavat
- Vuokatin ndkyvyyspaketti / Lapin Matkailuparlamentti lokakuu 2021
- Kotimaan matkailun Ryhmamyyntipaivat (myyntiworkshop) / Haikon Kartano
- Tarinallistettu lisatyn todellisuuden kierros kilpailutettu & tyostdssa

2. Maksatusjakso (1.1 - 30.4.2022)
- Helsinki Ski Weeks 29.1. — 27.2.2022 yhteistydkumppanuus
- Talven somekampanja Facebookissa kotimaisille matkailijoille
- LORU Creative / markkinointikuvia
- Instavaikuttaja Daniel “Dansmoe” Taipale Vuokatissa / somenakyvyys
- Tiedolla johtamisen tydkalu / Visitory ja Elisa — liikkuvuusdata Sotkamossa
- Tiedolla johtamisen tydkaluja kilpailutettu jatkoa varten
- Osallistuminen 100 syytd matkailla Suomessa -kampanjaan / Valtakunnallinen
matkailijoille suunnattu kampanja, jossa Vuokatti mukana
- MTV 3 S4a / Vuokatin nakyvyyspaketti
- Folke Westin Matkalla Suomessa -ohjelma Alfa TV:ssa
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Saimaa Times digindkyvyys 1/2022 (maalis-syyskuu 2022)
Kotimaan myyntiworkshopit Oulu 5.4. & Kuopio 6.4. / Kotimaan ryhmdostajat ja
yritysmatkoista paattavat

3. Maksatusjakso (1.5 - 31.8.2022)

Huovisen Konstan lenkki - lisdtyn todellisuuden kierros Hiukassa julkaistu 2.6.2022
Matkailuyrittdjille suunnatun taustoittavan selvityksen teko — Miten halutaan
alueen matkailua kehittdaa, markkinoida ja millaisessa muodossa tehda sitoutunutta
yhteisty6ta? Tarjouspyynto tehty elokuussa ja tarjoukset saatiin 8.9 mennessa.
Vuokatti Brand Tracking -vaikuttavuustutkimus osa 1/2 / Sanoma Markkinointi
Routa
Digitaalisen palveluesitteen tuottaminen, tarjouspyynnot lahetetty
Kesan viikko-ohjelma heina-elokuulle 2022
Myyntiworkshopit (laskut tulleet talle maksatusjaksolle)
o Summer Fun Workshop Helsinki 5.9.2022 / ToolBox Consulting
o Kotimaan myyntiworkshopit, 4.-5.10.2022 Vaasa / Ryhmaostajat ja
yritysmatkoista paattavat
o TTG Travel Experience ltalia, 12.-14.10.2022
Digikampanjat
o Huovisen Konstan lenkki mainoskampanja / Sanoma Markkinointi Routa
o OutdoorActive -teemoitetut ulkoilukampanjat syksy 2022 — kevat 2023
(pyoraily, hiihto, laskettelu, retkeily) / Sanoma Markkinointi Routa

4. Maksatusjakso (1.9 - 31.12.2022)

Markkina-analyysit Benelux-maat ja Iso-Britannia, syyskuu / ToolBox Consulting
Vetovoimaisuustutkimus / Tutkimus- ja analysointi TAK Oy
Online ja muut myyntiworkshopit:

o Visit Finland Espanja Sales Run: Madrid ja Barcelona, lokakuu 2022

o Vakantiebeurs Hollanti, tammikuu 2023 (lasku talle maksatusjaksolle)
Talven viikko-ohjelma (sisalléntuotanto tydstossa)
OutdoorActive -kampanja / Sanoma Markkinointi Routa
OutdoorActvie -kampanjan sisall6t / eRusWay Oy

5. Maksatusjakso (1.1 -31.7.2023)

OutdoorActive -kampanja / Sanoma Markkinointi Routa

OutdoorActvie -kampanjan sisallét / eRusWay Oy

Vuokatti News mainos / Hilla Group Oy

TikTok palvelu / Fiid Oy

Lumikenkien vuokra kevattalven markkinointikuvauksiin / Vuokatti Safaris
Some-kampanjoiden ja natiiviartikkeleiden pyoritys ja hallinnointi / eRusWay Oy
Vuokatti Brand Tracking -vaikuttavuustutkimus osa 2/2 / Sanoma Markkinointi
Routa



Hankkeen onnistuminen / tulokset

Hankkeen aikana on todettu, ettad Kainuuta pidetaan alueena mielenkiintoisena kohteena, ja hankkeen
mahdollistamien myyntitapahtumien ja workshoppien kautta on saatu levitettya tietoa
matkailualueestamme. Myyntitapahtumien aikana onkin huomattu, etta aitoa kiinnostusta niin
Vuokattia kuin koko Arctic Lakeland -aluetta kohtaan on kasvavissa maarin. Kotimaisille matkailijoille
suunnatuissa digikampanjoissa seka Helsinki Ski Weeks -tapahtuman yhteistyékumppanina olemme
saaneet hyvaa nakyvyytta Vuokatille. Etenkin luonto- ja kulttuurielamykset on usein mainittu
kiinnostavina kohteina. Myyntitapahtumissa ja kampanjoiden yhteydessa on noussut myds esille
kotimaisten kiinnostus 10ytaa uusia, elamyksellisia ja jopa uniikkeja kohteita ketjuhotellien sijaan.

Tiedolla johtamisen tydkaluja on otettu kayttdon ja alueella seurataan kuukausittain kunnan
matkailijamaaria seka paivakavijéiden maaria. Tiedolla johtamisen tydkaluilla paastiin kasitykseen,
mista matkailijat alueelle saapui, minka verran majoitusvuorokausia kertyi, millaiset maarat ja mista
saapuivat alueelle paivakavijat, miten tunnettu Vuokatti brandi on ja mista asioista tunnettavuus
koostuu. Naiden pohjalta pystytaan kohdentamaan tulevia markkinointitoimenpiteita entista
tehokkaammin. Matkailualueella on myds kaytdssa markkinaselvitykset Benelux-maista ja Iso-
Britanniasta.

Vuokatin alueen matkailuyritysten tuotteita on ostettavissa online-jarjestelmien kautta, mm. Elamys
Groupin Koko Travel Plannerin matkareitit ja lentopaketit. Alueen yritysten tuotteita ja palveluita on
viety Visit Finlandin DataHubiin, jonka rajapinnasta kansainvaliset ja kotimaiset toimijat voivat hakea
seka julkaista tuotetietoa esimeriksi markkinapaikoilla ja tuotekatalogeissa. Rajapinnan kautta tuotteet
nousevat myos vuokatti.fi seka articlakeland.com sivuille. Lyhyelld aikavalilla tuotteiden ostettavuus
on parantunut ja nakyvyys lisdantynyt. Sita, konkretisoituuko nama tehdyt toimet kasvavina
matkailijamaarina alueella, ei pysty viela sanomaan.

Hankkeen rahoitus

Hankkeen rahoittajina on toiminut Kainuun liitto ja Sotkamon kunta.

Rahoitus Yhteensa (€) Osuus nettokustannuksista (%)
Haettava EAKR- ja valtion 179 193 80
rahoitus

Kuntien rahoitus 0 0
Muu julkinen rahoitus 0 0
Yksityinen rahoitus 44 799 20
Yhteensa 223992 100
Rahoitussuunnitelma yhteensa 223992
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Kainuun liitto on myontanyt hankkeelle alueiden kehittamisen ja rakennerahastohankkeiden
rahoittamisesta annetun lain (rahoituslaki 8/2014), 7 momentin nojalla tukea seuraavasti:

Menot Hyvaksytyt (€) Hakijan esittamat (€)
Ostopalvelut 151 700 151 700
Palkkakustannukset 58 300 58 300

Valilliset menot 13 992 13 992

Yhteensa 223992 223992

Myodnnetty avustus 179 193 179 193

Hankkeen toteutusaika oli 1.6.2021-31.5.2023, ja talle toteutusajalle on myonnetty vuoden 2021
Euroopan aluekehitysrahaston (EAKR) ja valtion rahoitusta 179 193 €. Tuen osuus hankkeen
hyvaksyttadvista tukikelpoisista nettokustannuksista on ollut yhteensa enintaan 80 %.

Hankkeen toteutukselle oli hankekoordinaattorin irtisanoutumisen ja uuden koordinaattorin
palkkaamisen vuoksi haettu jatkoaikaa, jonka Kainuun liitto myonsi 31.7.2023 asti.

Maksatus 1 (1.6. —31.12.2021)

Ensimmaisen maksatusjakson kustannukset olivat seuraavat:
- Ostopalvelut: 9 135,55 €
- Palkkakustannukset: 12 454,42 €
- Flatrate: 2 989,06 €

Maksatus 2 (1.1. - 30.4.2022)

Toisen maksatusjakson kustannukset olivat seuraavat:
- Ostopalvelut: 36 069 €
- Palkkakustannukset: 9 668,35 €
- Flatrate: 2320,40 €

Maksatus 3 (1.5. - 31.8.2022)

Kolmannen maksatusjakson kustannukset olivat seuraavat:
- Ostopalvelut: 34 324,09 €
- Palkkakustannukset: 7 880,59 €
- Flatrate:1891,34 €
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Maksatus 4 (1.9. - 31.12.2022)

Neljannen maksatusjakson kustannukset olivat seuraavat:
- Ostopalvelut: 29 605 €
- Palkkakustannukset: 10 652,66 €
- Flatrate: 2 556,64 €

Maksatus 5 (1.1. - 31.7.2023)

Viidennen maksatusjakson kustannukset olivat seuraavat:

- Ostopalvelut: 42 565,39 €
Palkkakustannukset 15 602,60 €
Flat rate: 3 744,62 €

Viestinta

Vuokatti Destinaatio -hanke on ollut mediassa esilld seuraavasti:

Lehdissa:

Vuokatti Destinaatio -hanke esiteltiin Sotkamo-lehdessa 7.9.2021. Tuolloin hankepaallikko kertoi
hankkeen toimenpiteet ja tavoitteet linkittyen Vuokatin Matkailukeskus Oy:n Vuokatin KV-kasvun
kehittaminen -hankkeeseen, joka kdynnistyi samaan aikaan. Molemmat hankkeet esiteltiin myds
Vuokatti News syksy 2021 lehdessa.

2.6.2022 julkaistusta Huovisen Konstan lenkista oli juttu Sotkamo-lehdessa 7.6.2022. Sotkamo-
lehdessa saatiin hankeaikana pienia uutisia lapi ja julkaistua, Kainuun Sanomat ei julkaissut
hankkeeseen liittyen mitaan.

Sosiaalisessa mediassa:
Hankepaallikké Aija Laukkanen on kertonut Vuokatti Destinaatio -hankkeesta ja sen etenemisesta
omalla LinkedIn tilillaan.

Muualla:

Huovisen Konstan lenkin infotaulu on Hiukan rannalla ja taulussa on virtuaalikierroksen rahoituslahde
mainittu. Hankkeesta on kerrottu myds Sotkamon kunnan verkkosivuilla https://www.sotkamo.fi/tyo-
ja-yrittaminen/hankkeet/ seka Vuokatti.fi verkkosivulla https://vuokatti.fi/vuokatti-
info/matkailuhankkeet/. Hankkeessa tyoskentelevien henkildiden toimistoissa on ollut hankejulisteet
esilla koko hankeajan.
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